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Vseobecné obchodné podmienky dennika Postoj
pre uverejnovanie reklamy a predaj reklamného priestoru

1. UVODNE USTANOVENIA

1.1 Predmetom tychto vSeobecnych obchodnych podmienok (dalej iba , podmienky®) je Uprava vzajomnych
vztahov medzi prevadzkovatelom a objednavatelom, ktoré vznikaju pri uverejiiovani reklamy a predaiji
reklamného priestoru na internetovych strankach www.postoj.sk.

1.2 Pod pojmom prevadzkovatel sa rozumie POSTOJ MEDIA s. r. 0. so sidlom Prazska 11, 811 04 Bratislava,
ICO: 50205668, DIC: 2120231707 IC DPH: SK2120231707. POSTOJ MEDIA s. r. 0. je prevadzkovatelom
internetovych stranok www.postoj.sk a je opravneny poskytovat reklamu a reklamny priestor na uvedenych
internetovych strankach.

1.3 Objednavatelom reklamnej kampane sa rozumie:

a) fyzicka alebo pravnicka osoba, ktora vo vlastnom mene a na vlastny ucet
objednava uverejnenie reklamy,

b) sprostredkovatelska reklamna alebo medialna agentura, ktora si v sulade s tymito
»-podmienkami“ objedna reklamny priestor na internetovych strankach prevadzkovatela
(dalej iba ,objednavatel®).

1.4 Pod pojmom reklama sa rozumie akakolvek informacia (napr. text, fotografia, obrazok objednana inou
osobou ako prevadzkovatelom, ktora netvori redakény obsah internetovych stranok www.postoj.sk a je
uverejnena za odplatu alebo inu protihodnotu, vo forme banerovej, textovej alebo inej elektronickej inzercie/
reklamy, vratane sponzoringu. Za reklamu sa povaZzuju vSetky nazory tretich oséb uvedené v tomto odseku
uverejnené za odplatu alebo inu protihodnotu, aj ked' nie su uréené na podporu predaja produktov &i sluzieb
objednavatela (Ci inej osoby), pretoze nie su vykonavané v suvislosti s podnikatelskou ¢innostou objedna-
vatefla, Ci inej osoby.

1.4 Vztahy medzi vydavatelom a objednavatelom reklamy odli§né od tychto ,podmienok”, mézu byt upra-
vené osobitnou zmluvou.

2. POSTUP PRI OBJEDNAVANi REKLAMNEHO PRIESTORU

2.1 Reklamny priestor na www strankach prevadzkovatela sa objednava na zaklade pisomnej objednavky
dorucenej postou, faxom, e-mailom, alebo kurierom (d'alej len ,objednavka“). Objednavka sa stava pre
obe strany zavaznou az po jej pisomnom potvrdeni, resp. potvrdenim minimalne formou e-mailu zo strany
prevadzkovatela. Objednavka musi obsahovat udaje objednavatela, a to:

a) Nazov obchodnej spolo&nosti resp. meno a priezvisko, adresu sidla, resp. bydliska,
vratane jeho koreSpondencnej adresy

b) ICO, DIC resp. IC, pre DPH, &islo bankového uétu vo formate IBAN,
¢) nazov reklamnej kampane a jej Specifikaciu,

d) nadzov kone&ného zakaznika vratane nazvu reklamného produktu (kampane),
ak nim nie je objednavatel,
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e) pozadovany format reklamy a rozmer v pixeloch,

f) pozadovany termin uverejnenia a trvania, ako aj rozsah reklamy,

g) pocCet uverejneni (zobrazeni-impresii),

h) cenu v sulade s cennikom prevadzkovatela alebo individualnou ponukou,

i) kontaktnu osobu objednavatela, datum vystavenia objednavky, podpis zodpovedne;j
osoby a peciatku objednavatela.

2.3 Prevadzkovatel si vyhradzuje pravo odmietnut objednavku v pripade, ak:

a) bola doruéena v lehote krat$ej ako 2 pracovné dni pred prvym planovanym
uverejnenim inzercie,

b) ma podozrenie, ze objednavka méze byt v rozpore s platnymi pravnymi predpismi,
~-podmienkami“, mbzZe porusovat prava tretich oséb, alebo nezodpoveda zaujmom
prevadzkovatela.

2.4 Za obsah reklamy plne zodpoveda objednavatel. Doru¢enim objednavky objednavatel zaroven vy-
hlasuje, ze reklama odovzdana na zverejnenie prevadzkovatelovi nie je v rozpore s pravnymi predpismi,
dobrymi mravmi a zasadami poctivého obchodného styku, a Ze Sirenim inzercie nebudu neopravnene za-
siahnuté prava a opravnené zaujmy tretich oséb (najma, ale nie len pravo na ochranu osobnosti fyzickych
0s6b, pravo na ochranu dobrej povesti pravnickych osdb, autorské prava, prava suvisiace s autorskym
pravom a prava k ochrannej znamke) a nebudu poruSené vSeobecne zavazné pravne predpisy a ze vset-
ky finanéné naroky vyplyvajluce z pouzitia autorskych diel, pripadne podobizen fyzickych oséb pouzitych
v ramci reklamy a z prav suvisiacich s autorskym pravom boli ku dfiu odovzdania objednavky objedna-
vatefom uspokojené.

2.5 Doru¢enim objednavky dava objednavatel prevadzkovatelovi bezodplatne suhlas k Sireniu reklamy a
jej sucasti chranenych pravnymi predpismi Slovenskej republiky, najma zakonom ¢&. 618/2003 Z.z. o au-
torskom prave a pravach suvisiacich s autorskym pravom (autorsky zakon), v zneni neskorsich predpisov,
prostrednictvom internetu, a to v rozsahu a na ¢as stanoveny v zmysle prislusnej objednavky.

2.6 Objednavatel tymto potvrdzuje, ze v plnom rozsahu prebera zodpovednost za odsuhlasenu reklamu,
najma za jej kvalitativhu a obsahovu stranku a zavazuje sa nahradit' v plnej vyske vSetky pripadné sko-

dy a naroky spésobené takouto reklamou a zaroven zbavuje prevadzkovatela povinnosti vyplyvajucich z
narokov uplatfiovanych vo&i nemu tretim stranam, a to hlavne narokov uplatfiovanych v spojeni s ustanove-
niami o nekalej sutazi a autorskymi pravami. V pripade uplatnenia si akychkolvek narokov takejto povahy
alebo poskytnutia odSkodnenia zo strany prevadzkovatela z takéhoto dévodu, sa objednavatel zavazuije,
Ze akékolvek takéto naroky bezodkladne vysporiada a nahradi prevadzkovatelovi pripadné Skody a nakla-
dy, ktoré vznikli v suvislosti s alebo ako nasledok porusenia vSeobecne zavaznych pravnych predpisov, a

to najma z oblasti hospodarskej sutaze a ochrany spotrebitelov. Skodou sa rozumeju i naklady studneho, &i
rozhodcovského konania, vratane nakladov na pravne zastupenie v tychto veciach.
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3. ZMENY V OBJEDNAVKE A STORNO PODMIENKY

3.1 Akékolvek zmeny v zadanej objednavke sa stavaju zavaznymi az po ich odsuhlaseni prevadzko-
vatelom, a to pisomnou formou, minimalne vSak formou e-mailu. Prevadzkovatel nie je povinny akceptovat
a zrealizovat poziadavky objednavatela vod&i uz schvalenych objednavkam.

3.2 V pripade, ak sa objednavatel rozhodne zrusit objednavku menej ako 10 kalendarnych dni pred zaci-
atkom schvalenej reklamnej kampane, je povinny zaplatit prevadzkovatelovi sankciu vo vySke 30% z
ceny dohodnutej objednavky, avSak ak objednavatel zrusi objednavku menej ako 7 kalendarnych dni pred
zaciatkom schvalenej reklamnej kampane alebo kedykolvek pocas reklamnej kampane, je povinny zaplatit
prevadzkovatelovi sankciu vo vyske 100% z ceny dohodnutej objednavky.

3.3 Akukolvek vzniknutu sankciu si je prevadzkovatel opravneny jednostranne zapoditat’ vo&i uz uhradenej
cene alebo jej Casti v zmysle prislusnej objednavky, s ¢im objednavatel vyslovne suhlasi, alebo prevadzko-
vatel vystavi na sumu prislusnej sankcie objednavatelovi faktaru.

4. PODKLADY A TECHNICKE POZIADAVKY

4.1 Objednavatel je plne zodpovedny za v€asné dodanie vSetkych reklamnych a grafickych podkladov
prevadzkovatelovi v sulade s Technickymi Specifikaciami, a to v elektronickej podobe, najneskér vSak 3
pracovné dni pred zaCiatkom Sirenia reklamnej kampane.

4.2 V pripade, ak objednavatel v ur€enej lehote prevadzkovatelovi nedoda vSetky podklady potrebné na re-
alizaciu reklamnej kampane alebo dodané podklady nebudu v sulade s tymito ,podmienkami“ a $tandarda-
mi definovanymi prevadzkovatelom, bude sa predpokladat, ze objednavatel objednavku zrusSil a primerane
sa uplatnia ustanovenia uvedené v bode 3.2.

4.3 Grafické reklamné formaty reklamy ur€ené pre uverejnenie na strankach prevadzkovatela a zmluvnych
partnerov musia re$pektovat Standardy naj¢astejSie pouzivanych a akceptovanych reklamnych formatov
uvedenych v Technickych Specifikaciach prevadzkovatefla.

4.4V pripade, ak objednavatel neopravi reklamné formaty v zmysle poziadavky prevadzkovatela v nim

uréenej lehote, ma prevadzkovatel pravo odmietnut uverejnenie reklamy. Primerane sa pritom uplatnia
ustanovenia uvedené v bode 3.2.

5. SIRENIE REKLAMY

5.1 Prevadzkovatel zaCne uverejfiovat reklamu v deri dohodnuty medzi oboma stranami. Zaroven si
prevadzkovatel vyhradzuje pravo odmietnut Sirenie reklamy v pripade, ak zadana reklama:

a) nebude v sulade s dohodnutou a podpisanou objednavkou,

b) svojou kvalitou, obsahom alebo parametrami nezodpoveda poziadavkam
prevadzkovatela,

C) je v rozpore so zakonmi, alebo inymi platnymi pravnymi predpismi platnymi v SR,

d) nie je v sulade s dobrymi mravmi alebo ohrozuje verejny poriadok,
alebo zasahuje do prav tretich stran
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€) nezodpoveda zaujmom prevadzkovatela,

f) prevadzkovatel aktualne nedisponuje dostatoénych reklamnych priestorom
a nebola s objednavatefom dosiahnuta dohoda o alternativhom rieSeni situacie.

5.2 Ak prevadzkovatel na zaklade zistenych skutocnosti odmietne reklamu uverejnit’ alebo je nuteny
posunut termin jej realizacie, je povinny bez zbytoéného meskania o tom pisomne resp. e-mailom
oboznamit objednavatela. V pripade, ak objednavatel najneskdr do 3 pracovnych dni pred posunutym ter-

minom nedostatky reklamy neodstrani, prevadzkovatel ma pravo reklamu odmietnut.

5.3 Akékolvek zmeny v objednanej reklamnej kampani musi objednavatel Ziadat u prevadzkovatela najme-
nej 2 pracovné dni pred datumom pozadovanej zmeny, inak nie je prevadzkovatel zodpovedny za uvere-
jnenie takejto zmeny v€as, a pozadovana zmena bude v takom pripade zo strany prevadzkovatela zrealizo-
vana v najblizS§om moznom termine.

5.4 V pripade, ak prevadzkovatel poCas reklamnej kampane nevyCerpa v zmysle Technickych Specifikacii
vSetky objednavatelom garantované impresie, reklamna kampan sa primerane predlZuje, a to az do ich
uplného vycerpania.

5.5V pripade vytazenia reklamného priestoru na strankach prevadzkovatela a zmluvnych partnerov si
prevadzkovatel vyhradzuje pravo odmietnut’ uverejnenie reklamy alebo posunut termin realizacie reklamnej
kampane v zavislosti od momentalneho vytaZenia. Ak nie je pisomne vyslovne dohodnuté konkrétne umi-
estenie reklamy, prevadzkovatel uverejni reklamu v zavislosti od kapacitnych moznosti . O tejto skutoCnosti
je prevadzkovatel povinny bez zbyto¢ného meskania pisomne, resp. minimalne formou e-mailu, oboznamit

objednavatefla.

6. FINANCNE PODMIENKY

6.1 Cena za uverejnenie reklamy je stanovena podla aktualneho cennika uverejneného v Cenniku reklam-
ného priestoru na portali Postoj.sk, alebo podla dohodnutych individualnych ponuk. Ceny v Cenniku aj v
individualnej ponuke su uvedené bez DPH. Cenu za uverejnenie reklamy plati objednavatel.

6.2 Cenu za uverejnenie reklamy mdze po vzajomnej dohode zaplatit objednavatel prevadzkovatelovi aj
formou zalohovej faktury, a to prevodom na ucet alebo v hotovosti. Zalohové faktury maju splatnost’ najne-
skor 3 pracovné dni pred zaciatim prisluSnej reklamnej kampane.

6.3 Prevadzkovatel vystavi fakturu za prisludnu reklamnu kampari na celkovu fakturovanu sumu, od ktorej
je odpocitana pripadna zaloha, do 14 dni po ukonéeni reklamnej kampane kratkodobejSieho trvania. Pokial
reklamna kampan prebieha v niekolkych mesiacoch, su na konci kazdého mesiaca vystavené Ciastkové
faktury na pomernu €ast kampane. Splatnost’ kazdej faktury je 14 dni od jej doruenia objednavatefovi,
ibaZe by bola vo fakture uvedena lehota splatnosti dihSia.

6.4 Faktura sa povazuje za uhradenu driom pripisania fakturovanej Ciastky na ucet prevadzkovatefla. V
pripade, ak faktura nebude uhradena v zmysle stanovenej lehoty mdze prevadzkovatel od objednavatela
pozadovat zmluvnu pokutu vo vySke 0,05% z diZznej sumy za kazdy deft omeSkania, a za tymto ucelom
vystavit penaliza¢nu fakturu. Prevadzkovatel je su€asne opravneny az do vykonania vSetkych uhrad podla
tohto bodu dalSie objednavky objednavatela odmietnut.

6.5 Ak je objednavatel v ome&kani o viac ako 15 dni, prevadzkovatel ma pravo na zmluvnu pokutu vo
vySke Casti odmeny za nepreCerpany ¢as a pravo odstupit od zmluvy.
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6.6 Prevadzkovatel si vyhradzuje pravo nezrealizovat alebo pozastavit objednanu a potvrdenu reklamnu
kamparn objednavatela, ak si objednavatel neplni finanéné alebo iné zavazky voci prevadzkovatelovi, ak je
objednavatel v likvidacii ¢i konkurze, alebo ak je objednavatel v upadku alebo pisomne prehlasi nemoznost
riadneho splnenia dihu. V takomto pripade zodpoveda objednavatel za akékolvek Skody, ktoré uvedenym
neplnenim prevadzkovatelovi vzniknu a konanie prevadzkovatela sa nepovazuje za porusenie dohody o
poskytnuti pinenia objednavatelovi zo strany prevadzkovatela.

7. ZISTENE NEDOSTATKY A REKLAMACIE

7.1V pripade chyby vylu€ne zavinenej prevadzkovatelom, je objednavatel opravneny pozadovat primer-
anu zlavu z dohodnutej ceny za reklamu a objednavatel je opravneny si takuto reklamaciu narokovat do 10
dni od momentu preukazania chyby zo strany prevadzkovatela. Namietka nespdsobuje prerusenie alebo
spocivanie plynutia lehoty splatnosti.

7.2 Chybou prevadzkovatela sa rozumie neuverejnenie reklamnej kampane v sulade s objednavkou alebo
nefunkénost jeho stranok a sluzieb poc¢as reklamnej kampane objednavatela po dobu dihSiu nez 24 hodin.
Nahrada vo forme zlavy z ceny sa uplatfuje formou dobropisu.

8. ZAVERECNE USTANOVENIA

8.1 Pravne vztahy neupravené tymito ,podmienkami®, alebo osobitnou zmluvou, sa riadia Obchodnym
zakonnikom.

8.2 Zmluvné strany sa zavazuju dodrziavat mi¢anlivost o vSetkych nadobudnutych udajoch a informaciach
a neposkytovat ich tretim stranam.

8.3 Prevadzkovatel nezodpoveda za nedodrzanie svojich zavazkov podla potvrdenej objednavky, ak je tato
skuto€nost spbésobena ,vis maior*.

8.4 Prevadzkovatel je opravneny tieto ,podmienky”, vratane cennika kedykolvek jednostranne zmenit,
pricom o takejto zmene je povinny informovat zverejnenim aktualnej verzii na svojich strankach
www.postoj.sk. Pre uzatvoreny vztah medzi prevadzkovatelom a objednavatefom su zavazne aktualne
»podmienky“ a akékolvek zmeny nebudu mat dopad na objednavky, ktoré boli uz skér akceptované
prevadzkovatelom v sulade s predchadzajucim znenim tychto ,podmienok®.

8.5 TIETO ,PODMIENKY*“ NADOBUDAJU PLATNOST A UCINNOST DNA 01. 01. 2018.

V Bratislave, 01. 01. 2018 POSTOJ MEDIA s. . 0.
Prazska 11
811 04 Bratislava

ICO: 50205668
DIC: 2120231707
IC DPH: SK2120231707



